GOBIERNO REGIONAL |[DIRECCION REGIONAL [ UNIDADDECESTION
PUNO DE EDUCACléN EDUCATIVALOCAL ELL COLLAO!

“Ario del Bicentenario, de la consolidacion de nuestra Independencia, y de la conmemoracion de las heroicas
batallas de Junin y Ayacucho”

Ilave, 03 de octubre de 2024.

DFICIO MOLTIPLE N° 0159 -2024-ME/GRP/GRDS/DREP/DUGEL.EC/JAGP

SENORES : Directores de los Centros de Educacién Técnico Productiva Publicos del
ambito de la UGEL El Collao.

ASUNTO : Comunica Bases del “I Concurso de Expo Feria de experiencias
exitosas y de emprendimiento 2024”

REFERENCIA : POI del Area de Gestién Pedagdgica 2024- UGEL El Collao.

Tengo a bien dirigirme a su autoridad con la finalidad de
saludarlos y manifestarle que en cumplimiento al plan de actividades 2024, la UGEL El
Collao a través del especialista en CETPRO, tiene programado la actividad educativa a
nivel de Centros de Educacidon Técnico Productiva el “I Concurso de Expo Feria de
experiencias exitosas y de emprendimiento 2024” el mismo que se llevard a cabo el dia
miércoles 23 de octubre del presente afo, motivo por el cual se les invita a participar
con todo el personal docente de su institucion en esta importante actividad de la
Educacién Técnico Productiva.

Es propicia la ocasién para reiterarle los sentimientos de mi
especial consideracién y estima personal.
Descarga Ficha de Inscripcién (Anexo 1): https://goo.su/a82AWz
Formulario de Inscripcion: https://forms.gle/ovWYL9RjvrvR1sPX9

Anexo 7 ldea de negocio: https://goo.su/BzmCac
Anexo 8 Plan de negocio: https://qoo.su/YGZoybz

Atentamente;

c.c. Arch.24
Ibbp/jagp
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BASES DEL | CONCURSO DE “EXPO-FERIA DE EXPERIENCIAS EXITOSAS ¥ DE EMPRENDIMIENTO INTER CETPROS-
2024

1. JUSTIFICACION

La Direccion v Area de Gestidn Pedagogica a través del Especialista en CETPRO convoca al Primer concurso de Expo
Feria de experiencias exitosas v de emprendimiento en el area productiva v de servicio inter CETPRO-2024, donde
participan Centros de Educacidn Técnico Productiva del dmbito de la UGEL El Collas en conmemaoracidn al dia de la
Educacian Tecnico Productiva declarada recientemente v por el XX Aniversario de creacion y funcionamiento de este
drgana intermedio del Ministerio de Educacidn; con el objetive de fomentar una cultura emprendedora exitosa en
produccion v servicios en los estudiantes de los CETPRO, para ello los Directores como lideres pedagogicos deben de
promover [a participacidn de los estudiantes de las diversas opciones ocupacionales, especialidades v programas de
estudio de esta forma los estudiantes desarrollan sus competencias ¥ capacidades, emprendedoras, competitivas v
socialmente responsables con un enfogque global e innovador, orientadas a potendiar la cultura de penerar su
economia a nivel personal, en el ambito local, regional v nacional, dando cportunidad a los estudiantes y docentes
asesores para su desenvolvimiento en lo gue vienen capacitdndose o estudiando actualmente y pueden participar de
manera libre tanto en las opciones ocupacionales, especialidades, programas de estudio tanto en las areas de
produccidn como de servicio de instituciones de ETP pablicas del dmbito de la WGEL El Collaa.

2. DESCRIPCION DEL CONCURSO

El presente | Concursa de "Expo Feria de Experiencias Exitosas y de Emprendimiento en actividades economicas de
Produccidn v de Servicio Inter CETPRO-2024", es una actividad pedagdgica que promueve; capacidades, desempenos
y competencias de emprendimiento, creatividad e innovacion, asi como al desarrollo de capacidades emprendedoras
v de gestidn de proyectos de emprendimiente, a través de la creacidn de productos o servicios con impacto en la
solucion de problemas o atencidn a las necesidades de nuestro contexto.

3. OBJETIVOS
3.1. OBIETIVO GEMNERAL:

Promover en las v los estudiantes de la modalidad de Educacidn Técnico Productiva, el desarrollo de las
competancias v capacidades de emprendimiento econdmico o social para su insercian en el munda laboral y
productive a través de propuesta de proyectos de emprendimiento que planteen alternativas de solucidn a
los problemas o atencign a las mecesidades de los usuarios en el ambito kocal, regional v nacianal.

3.2, OBJETIVOS ESPECIFICOS:

a. Fortalecer el desarrollo de competencias v capacidades de las v los estudiantes de CETPRO a traves de la
exposicidn de trabajos productivos v de servicio, que atiendan las necesidades de los usuarios,

b. Fortalecer las capacidades pedagogicas, tecnologicas y de gestion, de las y los docentes de Educacion
Técnico Productiva en e marco de la implementacion de los nuevos Lineambentos Académicos Generales.

c. Desarrollar una cultura emprendedora exitosa en los estudiantes de la modalidad de |z educacidn técnico
productiva a través de la elaboracidn de planes de negocio sostenibles y rentables que permitan contribuir
en la sociedad a satisfacer sus necesidades y requerimientos y su desarrollo sostenible a traveés del cuidado
¥ proteccidn del medio amblente,

d. Promowver proyectos de emprendimiento por especialidades técnicas que utilicen las potencialidades de
los recursos naturales de su localidad, tenienda en cuenta la sostenibilidad ambiental v el emplec de
tecnologias ancestrales yv/o modernas.

4, ALCANCE:
* Unidad de Gestion Educativa Local El Collao
* |Instituciones Educativas de la modalidad de Educacidn Técnico Productiva,



BASE NORMATIVA

= Ley N 28044, Ley General de Educacian.

ey N® 29944, Ley de Reforma Magisterial,

8 ey N” 29973, Ley General de la Persona con Discapacidad.

*  Decreto Legislative 1375 que modifica la Ley General de Educacion en lo gue se refiere a la Educacion Técnico
Productiva,

*  Decreto Supremo N* 011-2012-ED, que aprueba el Reglamento de la - Ley N* 28044, Ley General de Educacidn.

®  Decreto Supremo N° 004-2013-ED, gue aprusba el Reglamento de la - Ley N* 29944, Ley de Reforma
Magisterial.

®  [Decreto Supremo W® 04-2019-MINEDU que modifica el reglamento de la Ley N 28044 Ley General de
Educacidn

= RYA NT O182-2020-MINEDU Lineamientos Academicos Generales para los Centros de Educacion Tecnico-
Productiva.

= Rvh WY 0d9-2022-MINEDU Aprueba el Catdlogo Nacional de la Oferta Formativa de la Educacion Superior
Tecnoldgica ¥ Técnlco — Productiva.

s R.DN°0588-2006-ED Diseno Curricular de la Educacion Tecnico Productiva Ciclo Basico

= R.DN*0920-2008-ED. Disefo Curricular Basico para la Educacion Técnico Productiva para el ciclo medio.

PUBLICO OBIETIVO

El Concurso de "EXPO-FERIA de emprendimiento de experiencias productivas v de servicio inter CETPRO —2024",
esta dirigido a las y los estudiantes de las diferentes Opciones Ocupacionales, Especialidades v Programas de
Estudio que se desarrollan en los CETPRD Pablicos a nivel del dmbito de la UGEL El Collao,

ETAPA, MODALIDAD ¥ LUGAR DE PARTICIPACION

7.1 Este concurso es organizado por la UGEL El Collao, en donde los estudiantes de CETPRO participarin
activamente bajo la conduccidon del equipo directivo v el docente asesor quienes compartiran con experiencias
exitosas tanto en el rubro de PRODUCCION o de SERVICIOS, La exposicidn no debe superar los 7 minutos

7.2 Los estudiantes realizan a traves de una expaosicion de las experiencias exitosas de lo que han logrado los
aprendizajes v para elle podrdan utilizar diferentes medios v materiales necesarios para sustentar el proyecto
u otros que vean por conveniente el participante.

7.3 Cada CETPRD deberd prever, carpas, mesas, sillas y obros recursos necesarios para su o exposicion,
demaostracion y venta de los productos o prestacion de servicios.

7.4 El lugar de participacidn se realizard en el frontis de la Municipalidad Provincial de llave, actividad que se
desarrollara el dia miércoles 23 de octubre del presente afo, cuya concentracian serd a partir de las 7:00a.m.,
inicio de calificacidn por los Jurados a partir de las 9:30 am, la ubicacién de las Instituciones Educativas serd
de atuerdo al croguis de ubicacion.

PARTICIPANTES

En el presente concurso participan en la exposicion 03 estudiantes y un Asesor de la Opcion Ocupadional,
Especialidad o Programa Educative que se desarrolla en el CETPROD; para ello deberdn presentar en un folder o
anillado la idea de negocio v el Plan de negocio, sea de produccion o de servicio con los datos completos de la
institucian educativa, de los estudiantes v el docente Asesor, el mismo que sera entregado a los jurados en el
momento de la calificacion en forma Fisica.

8.1. DE LA CALIFICACION

®  Presentacion fisica de la Idea de Negocio Anexo 2 15 puntos
= Presentackon fisica del provecto de negocio Anexa 2 35 Puntos
®  Exposicion y defensa del proyecto presentado (anexo 3) 25 puntas
®  Farma de exhibir los trabajos desarrollados en su {Anexo 4 20 puntos

especialidad (nombre comercial del preducto,
rmiarea, logo y criterios de exhibicion de productos
= Creatividad v Forma de participacion en la Pasarela [(Anexo 5] 05 pumtos



9. INSCRIPCION:
Para la inscripcidn del equipo emprendedar, el director inscribe al equipo utilizande la ficha de inscripcion [Anexo
1) por cada equipo emprendedar que participara en el presente concurso debidamente firmade por el director, el
docente asesor y el estudiante gue encabeza el equipo emprendedar.

Link Ficha die Ins:ripl;iﬁn Anexa 1); hitips gon 'H.I.J'IIIE-J AN

Luego de llenar |a ficha de inscripcidn, o remite por el formulario de inscripcién completando los datos
solicitados:

10. CATEGORIAS

¥
ey

Categoria A Area de Produccidn
Categoria B Area de Servicios

11. CRONOGRAMA

ETAPA CRONDGRAMA DE LAS DESCRIPCION FECHAS
ETAPAS
Freparacian y seleccidn de las
euperiencias de aprendizaje logradas en
Desde el dia siguiente de los madulas de_r.'lrrl:lll:::ll:-s
ETAFAIE aprobadas las bases hasta el 23 | El equipo directivo, decentes, san HASTAEL 22 DE OCTLARAE
de actubre responsables de coadyuvar al bueen
desarrolie del presente conturso
grganizada por la WGEL Bl Collag
ETAPFA DE Desde la publicacidn de las Las directivos de cada CETPRO son los Hasta el 22 de actubee
INSCRIPCION bases hasta al 32 de actubre respansables de inscribir la participacion
dw sus docentes hasta el 15 de octubre.
ETAFA LUGEL El dia Meércoles 23 de octubre Evaluaciin presencial de la EXPO-FERIA Dia 23 de octubre
de emprendiméento de expeniencias Frontis de la I'-'Iunlcluaalldaﬂ
productivas y de servicio inter CETPRD = | Proswincial de El Collao
2024

12. COMPROMISOS DEL DOCENTE ASESOR.

12.1. Compromisos del docente asesor [a) (Primera Etapa en la 1.E)
a. Elfla docente asesora [a) estd a cargo de organizar, conducir, apoyar v monitorear a las v los estudiantes

para la buena presentacidn el dia del CONCURSD EXPO-FERIA-2024 de acuerdo con lo establecido en las
Bases del presente Concurso, brindandoles asesoramientoc v acompafamientc en el proceso de
preparacion de los proyectos compartiendo sus conocimientos, experiencias productivas y/o de servicio.
Asegurar |a correcta participacion de las v los estudiantes para |o cual debe verificar v /o asegurar que las
y los estudiantes compartan las experiencias de aprendizaje v su idea de negocio a emprender vy el logro
de competencias en cada una de los méadulos desarrollades a la fecha

12.2. Participacion y Compromisos del docente asesor (a) en la Etapa UWGEL.

a)

b

c)

dj

Acompatfiar el dia del CONCURSO DEL EXPOFERIA-2024 a las y los estudiantes en la exposicion,
degustacion, demostracion y venta de productos y prestacion de servicios, asi como velar por el
cumplimienta de las disposiciones establecidas por la comisidn organizadora

fAsegurar la correcta participacion de las y los estudiantes para lo cual debe werificar que las vy los
estudiantes compartan las experiencias de aprendizaje exitosas v el logro de competencias en cada uno
de los modulos coupacionales a traves de una exposicion.

El docente por ética NO debe hacer participar a los expositores que no sean estudiantes debidamente
matriculados bajo responsabilidad funcional del Director y del docente asesor, de detectarse se sancionara
con la suspensién de 1 ano la no participacidn del CETPRO.

La participacion de cada docente a cargo de |a opcion ocupacional, especialidad v/o programa de estudio
es obligatorio a fin de evidenciar el trabajo que viemen realizando con sus alumnos, tanto kos pdblicos v
privados.



13, LA COMISION ORGANIZADORA
Las Comisiones Organizadoras se conforman de la siguiente manera:
a) Etapa |E-CETPRO:

Para esta etapa organizacion y preparacicn de los trabajos del CONCURSO DE EXPO — FERIA 2024 son
asumidas por el equipo directivo |a) del CETPRO, Docentes de cada Opcidn Ocupacional, Especialidad v/o
Programa de estudios,

b) Etapa UGEL:

¥ Eldirector de la Unidad de Gestidn Educativa local de El Collao quién preside
lefe del Area Gestion Pedagdgica.
Especialista de Educacidn Técnico Productiva-CETPROD
Especialista de Educacion para el Trabajo.
Especialista de Tecnologias de la informacidn v Comunicacion.
¥ Dtros.
14, JURADOS CALIFICADORES:
¥ El Jurado Calificador de la UGEL estard integrado por dos [02) personas por cada serie de participacion
[Area de servicios, drea de produccidn), conocedoras de la educacion técnico productiva con destacada
trayectoria.

B

15, FUNCIONES DE LOS JURADDS CALIFICADORES

a.  ElJurado Calificador es responsable de la calificacidn correcta e imparcial de los proyectes de experiencias
exitosas en el area productiva v de servicio, en estricta concordancia con lo establecido en las Basas y los
criterios de evaluacion

b. Las calificaciones constam en los Formatos de Evaluacion (Anexo ), los cuales son entregados @ la Comisidn
Organizadora.

c. Elfallo del Jurado Calificador es inapelable.

d. Mo se aceptan ningdn reclamo sobre [a decisidn de los jurados, puesto que |3 evaluacidn es presencial,

16, RECONOCIMIENTOS,

a) El reconocimiento a mivel de la UGEL El Collao una vez ya culminada v publicada los resultados del concurso se
emitird Resolucidn Directoral de agradecimiento y felicitacidn para los 3 primeros lugares de cada categoria y
que sera entregado en acto publico an la ceremania convacada por la UGEL El Collao.

bl Sereconocerd ala lE con gallardete al primer, segundo y tercer lugar por categoria.

€] 5%e reconocera con medallas a los 3 primeros lugares por categoria y la Resoluciom Directoral de
reconccimiento y felicitacidn,

'} PREMIACION ESTIMUL

01 Primer lugar de cada categoria Gallardete, Resolucign directoral de felicitacion v medalla
02 Segundo lugar de cada categoria Gallardete, Resolucidn directoral de felicitacion v medalla
03 Tercer lugar de cada categoria Gallardete, Resolucidn directoral de felicitacidn y medalla

17. DIFUSION DE EXPERIENCIAS PRODUCTIVAS Y DE SERVICIO PREMIADOS.

Los proyectos ganadores del presente concurso de “EXPO-FERIA de experiencias exitosas v de emprendimiento-
2024, serén publicados en el Facebook y en |a pagina web principal de la UGEL El Collag v los primeros lugares
podran participar en la etapa regional; sila Direccidn Regional de Educacidn de Pung organiza.



18, DISPOSICIONES COMPLEMENTARIAS.

El falle del Jurade Calificador es inapelable v no se aceptardn reclamo algune, salve que sea contrario a lo
dispuesto en las bases. Los aspectos no contemplados en el presente documento tecnico normativo del concurso
[Bazes), deben ser resueltos por la comisidn organizadora de la UGEL El Collao. La participacion en el presente
concursg se entiende en forma implicita la aceptacion de las bases de la presente convocatoria,

19, PUBLICACION DE IMAGENES Y VIDEOS.
El desarrallo de este concursa, sera transmitido por las redes sociales de la UGEL El Collan, asi como las imagenes
que de esta se generen por consiguiente al inscribir el provecto de emprendimienta implica la aceptacidn de la
publicacicn en video e imagenes del presente comcursa,

20. INFORMACION DE CONTACTO.

Para responder las consultas sobre el segundo “Expo-Feria de experiencias exitosas v de emprendimiento - 2024
a los sigulentes contactos:

Corren Electronico: jul.aascus@gmail .com

Cel. 351023474

llave 03 de octubre de 2024

MBCT/OUGELEC
LEBR/IAGP
LAFE CETPRO-EAATOE.



ANEXO 01
FICHA DE INSCRIPCION
| CONCURSO DE "EXPO-FERIA DE EXPERIENCIAS EXITOSAS ¥ DE EMPRENDIMIENTO INTER CETPROS™-2024

DATOS DELA INSTITUCION
MNombre:
Direccion:
Pagina Weh:
Departamento:
Prowvincia Distrito
Teléfono E-Mail

DATOS DEL DIRECTOR DE CETPRO
Mombres v Apellidos
Teléfono fijo | N° Celular |
E-Mail
DATOS DEL DOCENTE ASESOR
Nombres y Apellidos | DNI |
Teléfono celular | Programa de estudio acargo |
E-Mail
NOMBRES ¥ APELLIDOS DE LOS ESTUDIANTES QUE EXPONDRAN
01 ]|
02 B3]
03 DI
PROYECTO PRESENTADD

Mombre/ Titulo |
Categoria A: Produccion | | | Categoria B: Servicio | |
Descripeidn

Expligue en pocas lineas:

1. éDe gué se trata?

2. {Comoe funciona?

3. éCudles la mowvedad? 0ué es lo que hacen mejar? ¢ Cudl es la innovacidn?

4. ¢Cudl es el aporte a la comunidad) empresa/ institucion?

DIRECTOR DOCEMTE ASESOR Estudiante que representa al equipo

M gt foimcripcion men soaptends o cordiciana con L qae particd g el prnenis coneuss sfered de der @ corsmm mionio e e publicecias de magena referid o @ s corca no




Orden Inscripeidn:

ANEXO N° 02

CRITERIOQS DE EVALUACION DEL PROYELCTO DE EMPREMDIMIEMNTO
CETPRO: PROYECTO:
CATEGORIA: Produccidn [:| servicios I:l DNl del Estudiante que encabeza:

DECRIFTORES DE LOGRO DEL ASPECTO A WVALORAR Y

PUNTUACION
ASPECTOS A VALORAR En inicio En proceso Logro Logro
esperado destacado
a1 02 03 05

IDEA DE NEGOCIO

1. Presenta la idea de negocio aplicando el macro y
micro filtro con el andlisis correspondiente

2. Descripcidn de la idea de negocio responde a una
necesidad partiendo de una situacion
problemitica y alternativas de solucién

3, {Tuidea plantea alternativas de solucidn y
satisface la necesidad razdn por la cual usted
quiere realizar este proyecto de negocia?

SUB TOTALES

TOTAL FUNTAJE

PLAN DE NEGOCIO

1. El equipo presenta su plan de negocio.

2. {Existe demanda y realizd estudio de mercado
para emprender este proyecto?

3. éldentifica adecuadamente a sus competidoras?

4, iPresenta la estructura organica y el rol de la
persona en el emprendimienta?

5. {Permite que el emprendimiento sea exitoso?

B, {Presenta o exhibe un prototipo con posibles
soluciones al problema planteado en su proyecto
productivo v/'o servicio en la Expo-Feria?

7. dEn la exposicion comunica el resultada final si
este provecto permite obtener ganancias y por
ende maneja costos y presupuestos?

SUB TOTALES

TOTAL PUNTAIE

JURADO.



FICHA DE EVALUACION PARA LA EXPOSICION DEL PROYECTO DE EMPRENDIMIENTO EN LA EXPO-FERIA

CETFRO:

AMNEXD 3

PROYECTO:

CATEGORIA: Produccion| |

Orden Inscripoicn:

Servicios L] DMI del Estudiante 1 que encabeza:

Criterios Pregunta Evidencia Tiempa VALORACION
orientadora Sugerido | En En Logro Lagra
inicia | process | esperade | destacads
1 2 3 4
Organizacion | é0wiénes = Presenta @l nombee del aguipo ol
del equipo somos? emprendedor, a bos inaegrantes y el rol minuto
ST gue deserngeiia cada uno de kas
F msembres

® Precisa que producto o servicio oferta
Identificacidn | 4Que prablemas * Describe el problema gue resuslve 02
del problema ::’::g:“ g a sus clientes minutos
Propussta de d'::'f'r"':' sobiionan | & Deseribe 13 solucidn al problema 02
solucion al | SEmeemt @S identificado minutos
problema
Perfil del LCnignes cemMpran | & Desorlbe qUESNES COMPran o O1lminuto

= &l producto o

cliente cervldin? comprarlan el producto o servicio.

# Sefiala el pracio de wenta
La innovacion fc“*'ﬂéﬂ b # Describe cual es la Innovacidn del 01
del producto | oo e producto o servicio y que lo minuto
o servicio restn al producto o distingue de las que ya existe an el

servitin? mercado.
SUB TOTAL
PUNTAIE TOTAL
ANEXD 4
FICHA DE EVALUACION DE LA EXHIBICION DE LOS TRABAJOS DESARROLLADOS EN SU ESPECIALIDAD
Criterios Evidencia VALORACION
En En Logro Logro
inicio | proceso | esperado | destacado
1 2 3

Presentacion
Visual:

interaceion del cliente can ellas, 5e deke evaluar sila

lisicas o platalormas digitales.

*  Laforma en que se presentan los productos debe facilitar la

presentacion permite una experiencia fluida, ya sea en tiendas

dientes y su contexto sacicecondmicn,

Experiencia del | »  Laexhibicidn debe utilizar de manesa eficiente el espacio
Cliente: dponible, masimizando la visbdidad de los productos sin
Benerar safuracion wisual. |
Lo de Espacio: ¥ La exhibicidn debe utilizar de maneda eliciente ol aspacia |
duponible, masimizando L visibflidad de los productos sin
BEMEEr sALuracion wisual. |
Adaptacidn al #  Lapresentacion debe estar alineada con las expectativas y |
pdercado Locak oostumbes del mercads peruana, considerando & tips de

Promociones y

»  Las promocionss o descuentos deben estar claramente

Sefalizacidn: seflalizados, y la mformadidn sabre las productos debe ser
accasible y Macil de antandar.
SUB TOTAL
PLINTAJE TOTAL

PUNTAJES DESCRIPCION

4 Evidencla un nivel superor a lo esperado respecto al criterio de evaluacidn

3 Evidencia el nivel esperado, cumpliendo de manera satisfactoria con todo |o establecido en el criterio

1 Esti praxime o cerca de cumplic lo establecido en el criterio de evaluacion,

1 Mugstra un nivel minimo respacto a lo establecido en el criterio de evaluacidn,

JURADD




ANEXD 5 Orden Inscripcidn:

FICHA DE CALIFICACION PARA EVALUAR EL DESENVOLVIMIENTD DE LOS MODELOS EM LA PASARELLA

CETPRO:

PROYECTO:

CATEGORIA; Produccidn |:| Servicios D DMl del Estudiante que encabeza:

Criterios Evidencia VALORACION
L] 5l
1] 1
Dominio del Se evaluard oo ks modelos v las colecciones interactuian con el espacio de la pasarela,
Espacio La capacidad para utilizar el escenario de manera efectiva, legrando que las prendas
Escénico: hzcan de forma dindmica v en mavirmssnta, as crucial
Desempefio Se analizard el estilo v [a acttud de los modeles, En el contexto persana, la diversidad de
de los les madelas [representacidn de diferentes tipos de belleza y arigenies #micos) es un
Madelas: critersz a valorar, dada el cardcter mutticuliural del pals.
Hi\ﬂ'ﬂﬂilﬂjﬁﬂ La fludizz com la que se desarrallan los desfiles serd pvaluada. La coordinacidn en la
¥ trangicidn de madelos, ef ritmo de la madsica y a cobesion ded equipa detras de b
Coardinastn: presertacion son factores clave.
Impactn Se evaluara la creatividad en [a esoenografia y =l ambisnte creado para o desfile. El usa
Wisual ¥ de elementos visuales, cormo ba iluminacitn, &l londo o los accesories, debe
Es gréf' ; complementar las prendas y realzar su presenca en la pasarela. En el contexsta peruana,
MR la inclusitn de paisajes, motivas o referencias locales puede enriguecer |a presentacion.
Atractivo La pasarels debe rallejar, ademas de la ereatividad, un sentido comercial. La forma en
Comerclal: gue f& presentan |as prendas debe ser atractiva para potendiales compradaras ¥ MAarcas.
Las gropisestas deban taper un eguilibrio antre innovacion y usabilidad.
sl TOTAL
PUNTAIE TOTAL

JURADO
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ANEXO 7

IDEA DE NEGOCIO

l. INFORMACION GENERAL
1.1. DATOS DEL CETPRO

3] = ORI
UGEL: oottt en st ettt ettt s et ettt ettt e neennannanas
(0 =3 =] =T SRR
LUGAR DE UBICACION DEL CETPRO:  ..ocuvoveieeeeeeeeeteeeeeee et en e,
DIRECCION DEL CETPRO:  ...vieecteeeececcececeee e enn s s,
TELEFONO/CEL: ..ottt st
CORREOQO ELECTRONICO DEL CETPRO:  ..cvouieeveieeeeeceeeeeee et en e
TIPO DE GESTION DEL CETPRO: ....oviiviviteeeeeeeeeeeeee et en e ten e

1.2. DATOS DEL PROYECTO

s NOMBRE DE LA IDEA DE NEGOCIO: ..ottt
s NOMBRE PROPUESTO PARA LA EMPRESA.......oiiiii ettt

2 TIPO DE EMPRENDIMIENTO: () Produccien () Senvicio.
1.3. DATOS DE LOS ESTUDIANTES

N° | APELLIDOS Y NOMBRES Opcién Ocupacional / E-MAIL
Programa de estudio

01

02

03

1.4. DATOS DEL PROFESOR@, ASESOR@
APELLIDOS Y NOMBRES: ...
FAMILIA PROFESIONAL: .coiiiiiieeeie ettt

OPCION OCUPACIONAL ... ..o

E VAL cvoeeeeeeeee et e e e e st e et et e s et et et e s s ettt e s e st e s e s e s e s e e e e s s s e s e e ereen s e
TELEFONOICEL: .ot e e et e e et e s e e e e eeee e s et et e e e e e e es e eseseeeseeeeeee et eneeeeeeeesnens

Il.  EXPERIENCIA DE LOS PARTICIPANTES Y MOTIVACION DE
LA CREACION DEL PROYECTO O IDEA DE NEGOCIO.

Senalar brevemente:

2.1. ¢ Consideras importante tener una pequefia empresa? ¢Por qué?



Il. EXPERIENCIA DE LOS PARTICIPANTES Y MOTIVACION DE LA CREACION
DEL PROYECTO O IDEA DE NEGOCIO.

Sefalar brevemente:
2.1. ¢Consideras importante tener una pequefia empresa? ¢Por qué?

2.2 ¢Quiénes del equipo tienen experiencia de haber participado en algin negocio? ¢En
cual?

Describir.



ll. IDENTIFICACION DE IDEAS DE NEGOCIO

3.1 IDENTIFICACION DE LAS NECESIDADES EN SU LOCALIDAD Y ENTORNO
Nombrar cuéles son los principales problemas o necesidades en su zona (barrio, distrito, provincia,
region)

Necesidades o Problemas

SN El N R e

3.2 IDENTIFICACION DE IDEAS DE NEGOCIOS
Elaborar una lista de ideas de negocios que ayuden a solucionar los problemas o satisfacer las necesidades
de la zona (barrio, distrito, provincia, region)

IDEA DE NEGOCIO ¢(QUE NECESIDAD SATISFACE?

2 S e N A

IV. ANALISIS DE LAS IDEAS DE NEGOCIO
4.1 ANALISIS MACRO DE LAS IDEAS DE NEGOCIO.

El ejercicio consiste en trabajar en el cuadro siguiente, respondiendo las preguntas que se indican.
Las respuestas te dardn luces sobre si tu idea de negocios puede ser exitosa. Coloque uno (1) en cada
casillero segun corresponda y al final sume cada columna.

Analice una a una las ideas que tiene, para cada una a la suma de la columna “Si” réstele la de “No”, y
luego elija las tres posibles ideas de negocios que sacaron mayor puntaje, esta permitido incorporar otras
ideas en esta etapa.



MACRO FILTRO

Preguntas orientadoras

IDEA 1 IDEA 2 IDEA 3

IDEA 4

IDEA 5

IDEA 6

Si No | Si No | Si

No |Si

No |Si

No |Si

No

¢,Tu idea de negocio
responde a alguna
necesidad?

¢Existe un mercado para
este producto o servicio?

¢ Ustedes quieren realizar
este proyecto?

¢Es  posible producir el
producto en su distrito /
region?

¢(Este  proyecto  permite
tener ganancias?

Total

4.2 ANALISIS MICRO DE LAS IDEAS DE NEGOCIO

En esta etapa se analiza una por una cada idea de negocios que obtuvo mayor puntaje y que
a la vez se pueden hacer en tu distrito de acuerdo a la disponibilidad de tecnologia, materia

prima y mano de obra.

El ejercicio consiste en darle una calificacion a las ideas preseleccionadas, segin se indica en la
tabla de calificacion, siendo seleccionada la idea que tiene mayor puntaje.

MICRO FILTRO

IDEAS

ldea 1

Idea 2

Idea 3

Disponibilidad local de materias primas

Existencia de demanda insatisfecha

Disponibilidad de mano de obra calificada

Disponibilidad de mano de obra a costo
aceptable

Tecnologia localmente disponible

¢Elemprendedor tiene las habilidades para
gestionar el proyecto?

TOTAL PUNTAJE

Tabla de Calificacion:

5 Muy Bueno 4 Bueno 3 Regular 2 Malo 1 Muy Malo




V.

VI

DETERMINACION DE LA IDEA DE NEGOCIO

IDEA DE NEGOCIO

iPOR QUE SERIA UN
BUEN NEGOCIO?

¢ QUE NECESIDAD SATISFACE?

FACTIBILIDAD DE NEGOCIO

6.1 ANALISIS DE LAS FORTALEZAS, OPORTUNIDADES,
DEBILIDADES Y AMENAZAS (ANALISIS FODA)

Senalar: ;cuales son las oportunidades que se presentan en su zona que
pueda ayudar a iniciar su actividad empresarial?

Aspectos

Descripcion

¢como se aprovecha?

Recursos naturales

Empresas o
instituciones privadas

Instituciones que
brindan capacitacion y
asesoria tecnica

Instituciones con
quienes pueden hacer
alianzas y convenios.




¢Que FORTALEZAS tienen en tu equipo para favorecer el inicio de tu proyecto?

¢ Recibes algun apoyo?

Aspectos Descripcion ;De quién?

Disponibilidad de
infraestructura (local)

Contar con maquinaria y
equipo

Conocimientos y habilidades
(de tu equipo)

Fuentes de consulta:
Manuales, libros u otros

Recursos monetarios

Acceso a internet

¢ Qué AMENAZAS tienen que superar para tu proyecto?

Aspectos Descripcion ¢ Como se supera?

Factores ambientales

Presencia de otras
empresas, que compitan
con tu proyecto.

Recursos naturales.




62 De la necesidad o problema de tu zona (barrio, distrito, provincia, region) que
puedes atender de acuerdo a tus fortalezas y oportunidades principalmente,
tomando en cuenta también las debilidades y amenazas.

63 El producto o servicio que satisface la necesidad o resuelve el problema
identificado es:



ANEXO 8

PLAN DE NEGOCIO

l. INFORMACION GENERAL
1.1. DATOS DEL CETPRO

DRE: ..ottt
UGEL: oottt ettt ettt n s ettt s et et
(07 = 1 =1 10 F O
LUGAR DE UBICACION DEL CETPRO: ...ovviceeeeeeeeiee e ses s
DIRECCION DEL CETPRO:  ..ovviececeieceeeeeeeee ettt en s,
TELEFONO/CEL: ...ttt een e n e,
CORREOQ ELECTRONICO DEL CETPRO:  ..oouiiieeeeeeeee e en e,
TIPO DE GESTION DEL CETPRO: ...oviveiecececeeeeeeeees e ene e aen s

1.2. DATOS DEL PROYECTO

<> NOMBRE DE LA IDEA DE NEGOCIQ: .....ooiiiiiiiiiiieceeeee e
<> NOMBRE PROPUESTO PARA LA EMPRESA........ooiiiie e

% TIPo DE EMPRENDIMIENTO: () Produccion () Servicio,
1.3. DATOS DE LOS ESTUDIANTES

N° |APELLIDOS Y NOMBRES Opcién Ocupacional / E-MAIL
Programa de estudio
01
02
03

1.4. DATOS DEL PROFESOR@, ASESOR@
APELLIDOS Y NOMBRES: ...

FAMILIA PROFESIONAL: ..ottt
OPCION OCUPACIONAL: ....citietieteeteeieeie sttt ettt neeseeneaneneeneeneans
E-MALL: o

TELEFONOICEL: .ot eee oot e ee et e e e e e e eeee e e s et e e e e e e eeseeseseeeseeeeeeeeseneeneesenanens




PLAN DE NEGOCIO

1. RESUMEN EJECUTIVO

Nombre del negocio:

Forma Legal:

Tipo de Negocio:

Descripcidn del negocio:




Capital requerido: S/.

Fuentes de financiamiento:

Fuente de Capital Monto en soles

Los propietario (s) seran:

Nombre y apellido

Descripcion de habilidades

Experiencia relevante

Nombre y apellido

Descripcion de habilidades

Experiencia relevante

2. IDEA DE NEGOCIO
Nombre del Negocio:
Tipo de negocio:
Produccién [_] Servicio [ ]

Mi idea de negocio es:




3. PLAN DE MERCADEO

3.1 Clientes de la empresa y tamaio del mercado:

Perfil de clientes potenciales

Caracteristicas Perfil
éQuiénes seran sus clientes? Individuos particulares () Familiar ( ) Empresas ( )
Adultos ( ) Personas mayores ( ) Adolecentes ( )
Edad i
Padres de nifios ( )
Género Femenino ( ) Masculino () Ambos ()
Ubicacidn (con referencia al negocio)
Niveles de ingresos Alto ( ) Mediano ( ) Bajo ()
Numero de clientes (aproximado)
éCuando compraran este producto o Diariamente ( ) Semanalmente () Mensualmente ( )
servicio? Una vez por afio ( ) En época de temporada ( )
. . . Grandes cantidades Pequefias cantidades
éCuanto compraran los clientes? ) , a ()
Un articulo regularmente ( )
. .z Aumentaran los clientes Disminuiran
Dimensién futura del mercado ) )

Permaneceran igual en el futuro ( )

éPor qué los clientes necesitan este
producto o servicio?

Gustos y preferencias del cliente
(Anotar detalles como color, precio,
tamaiio, etc.)




3.2 Competidores

Los principales competidores de mi negocio son:

Caracteristicas del

Competidor COMPETIDOR 1 COMPETIDOR 2 COMPETIDOR 3

Nombre

Clase de Producto o
Servicio

Precios

Calidad de bienes o
servicios

Equipo

Personal / remuneracion

Ubicacion

Distribucion utilizada

Promocidn publicidad
empleada

Servicio al cliente
(bueno, regular, malo)

Otro

Las fortalezas mds importantes de mis competidores son:

Las mayores debilidades de mis competidores son:

Puedo utilizar esta informacidn para mejorar mi idea de negocio de la siguiente manera:




3.3 Productos y/o Servicios a Ofertar

Los productos y/o servicios que ofrecera mi empresa son:

Los productos y/o servicios

-

Los productos y/o servicios

-

Especificaciones Técnicas del producto y/o servicios

Productos, servicios o serie de productos

PRODUCTO 1

PRODUCTO 2

Descripcion
general

Calidad

Color

Tamaiio, talla, peso

Empaque y Envase

Distribucion

Otras caracteristicas




3.4 PRECIO

A continuacidn un analisis de los precios de mis productos servicios:

PRODUCTOS, SERVICIOS O SERIE DE PRODUCTOS

DETALLE

Producto 1

Producto 2

Producto3

Producto 4

Costos estimados por
articulo / servicio

Precios de
competidores: Mas Alto

Promedio

Mas bajo

Precio que vas a cobrar

Razon para el precio
establecido

Descuentos que les
serdn otorgados a los
siguientes tipos de
clientes

Razon para los
descuentos

Ofertas especiales
(rebajas de fin de mes)

La estrategia de los precios que utilizaré en mi negocio sera:




3.5 PLAZA

Mi negocio estara ubicado en:

La razén de ubicacion son:

El método de distribucién que utilizaré sera

Esta forma de distribucion se selecciona por las siguientes razones:




3.6 PROMOCION

La promocién que utilizare para mi negocio sera:

TIPO DE PUBLICIDAD

¢COMO SE UTILIZARA?

COSTO (S/.)

Describe tu estrategia de promocién




4. PLAN DE ORGANIZACION DE NEGOCIO

4.1 Organizacién del Personal

-

Empleare a! | Trabajadores.
Mi negocio tendra socios
Nombres y apellidos
Emplearé a trabajadores
A e Numero de
Area Puesto Calificacion .
trabajadores

Numero total de
trabajadores

10




4.2 Estructura organizativa

11




4.3 ORGANIZACION DEL PROCESO PRODUCTIVO

Para la produccidn del bien y/o servicio que ofreceré se desarrollara el siguiente proceso:

N2 PROCESO DESCRIPCION DEL PROCESO




4.4 Equipos y herramientas necesarias

Tipo de Equipo

Especificacion

Conexion de
Energia

Precio

Prioridad

Inversion total

13




4.5 Diseiio y distribucidon de las instalaciones

14




4.6 Materias primas e insumos

Para la produccién proyectada durante el primer afio de funcionamiento de mi negocio. Se requiere lo siguiente.

Materias primas e insumos segun las ventanas o plan de produccion

Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5 Mes 6 Mes 7 Mes 8 Mes 9 Mes 10 Mes 11 Mes 12 Total Afio

Produccién / ventas

Concepto Unid Cantidad de Materias Primas e Insumos




5. PLAN FINANCIERO

5.1 Costos de Inversion

Inversiones

Descripcion

Costos

Total de inversion

e Capital de trabajo

Gastos Operativos iniciales

Pago estimado mensual

Primeros 4 meses

Total inversion

16




5.2 Inversiones iniciales

Inversiones iniciales

Rubro

Cantidad

Precio
unitario/
estimado
mensual

Total

Maquinaria y/o equipo

Herramientas

Muebles y enseres

Otras inversiones

Total inversiones iniciales (pagos pre operativos)

Capital de trabajo

Total costo inversiones

17




Costos de produccion

Requerimiento de Personal

Costos de personal

NO

Designacion Calificacion

Salario/ mes

Salario / afio

Total

Descripcidn de estrategia de incorporacion de personal:

18




Costos de Materias Primas e Insumos

Insumos segln las ventas o plan de produccién

Produccidn / Ventas

Mes 1

Mes 2

Mes 3

Mes 4

Mes 5

Mes 6

Mes 7

Mes 8

Mes 9

Mes
10

Mes
11

Mes
12

Total Costos de
Mat. Primas e
Insumos

Concepto

Precio
/unid

19




5.3 Costos totales de produccion del bien o servicio

Costos (S/.)

Concepto

Ene

Feb

Mar

Abrl

May

Jun

Jul

Ago

set

Oct

Nov

Dic

Costo/afio

Costos de produccion

Materia prima e insumos

Mano de obra

20




5.4 Costos de administracion y ventas

Concepto

Ene

Feb

Mar

Abrl

May

Jun

Jul

Ago

set

Oct

Nov

Dic

Costo/afio

Costos de administracion y venta

Costos de administracion

Costos de Venta

21




5.5 Costo de Depreciacion e inversiones

Depreciacion

Inversiones

Valor Aios de uso

Depreciacién anual

Magquinaria Equipos

Herramientas

Muebles de oficina

Total S/.

Depreciacion mensual

5.6 Fuentes de financiamiento y servicio de la deuda

Flujo de Caja

Monto requerido de inversion

Origen del financiamiento

Monto S/.

Total inversion

Total financiamiento

22




Compromiso de Pago

CUADRO DE COMPROMISO DE PAGO

Concepto

MES1

MES 2

MES3 | MES4 | MES5 | MES6 | MES7 | MES8

MES 9

MES 10

MES 11

Mes 12

Préstamo
familiar

Pago

interés

Préstamo de institucion financiera

Pago

Interés

Servicio de
deuda

Pago

Interese

Total

23




5.7 Flujo de caja econémico y financiero

PLAN DE VENTAS Y COSTOS POR MES

Ventas

MES1

MES 2

MES 3

MES 4

MES 5

MES 6

MES 7

MES 8

MES 9

MES 10

MES 12

Por Afio

Producto 1

Producto 2

Producto 3

Producto 4

Ventas totales

Costos

Costos de personal

Costos operativos

Depreciacion

Intereses

Costos totales

Ganancia bruta

Impuesto 30%

Ganancia neta

24




5.8 Flujo de caja econdmico financiera

FLUJO DE CAJA

Concepto

Ingresos

MES1

MES 2

MES 3

MES 4

MES 5 MES 6

MES 7

MES 8

MES 9

MES 10

MES 12

Por Aiio

Costos de inversion

Costos de produccion

Costos de adm. y ventas

Sub total

Depreciacion

Total bruto

Impuestos

Flujo de caja econémico

Flujo de caja financiero

25




5.9 Indicadores del plan de negocio

Calculo de punto de equilibrio

e El punto de equilibrio se logra con la venta de (productos o servicios).
e El punto de equilibrio en soles se logra cuando se venda S/.
e El punto de equilibrio de la empresa se logra al mes del afio de funcionamiento

El indicador del VAN:
e Elvalor Actual Neto VAN para el presente proyecto es por lo que se recomienda

La tasa interna de Retorno

e Latasa Interna de Retorno TIR para el presente Plan de Negocio es gue es
a la tasa anual de descuento %
e Porlo que el negocio recomienda

6. PLAN DE ORGANIZACION DEL NEGOCIO

6.1 La forma de constitucion de mi negocio

Las razones para seleccionar este tipo de forma legal son:

26




6.2 Plan de Implementacion a corto plazo de mi negocio.

Plan de accién del negocio

Concepto Acciones Recursos

Cronograma de ejecucion

Mes 1

Mes 2

Mes 3

Mercado

Organizacion del

negocio

Organizacion del
negocio

Costeo de

productos o

servicios

Capital Inicial

Constitucion del

negocio

Otras acciones

necesarias

27




